VYBRANA USTANOVENI
§3
Tabékoveé vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky”10) a résponzorovani, jehozélem
nebo pimym ¢i negimym &inkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou
zakazany, pokud neni dale stanoveno jinak. Ta f@atpro

sponzorovani akci neldmnnosti, které se tykaji¢kolika ¢lenskych

stati Evropské unie nebo jinych stétvoricich Evropsky hospodsky
prostor nebo se konaji ¥kolika ¢lenskych statech Evropské unie nebo
v jinych statech tvidcich Evropsky hospodigky prostor nebo dosahuiji
preshraninich &inki jinym zpisobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho &dni, jehoz Gelem nebo mym ¢i
negimym inkem je propagace tabdkoveho vyrobku,

b) distribuce tabakového vyrobku zdarma, jejirsélém nebo imym ¢i
negimym inkem je propagace tabakového vyrobku nebo distabu
zdarma, kterd ma takovyimy ¢i nepiimy (€inek v souvislosti se
sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, ktera se nezimije pfimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva
ochranné znamky”~1a), emblému nebo jiného chaiatitdeho rysu
tabakového vyrobku, pokud dale neni stanovendjina

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovaZiigg eachranné
znamky”1) tabakového vyrobku registrované nebwamé pro tabdkove
nebo jiné vyrobky nebo sluzbyaqa (Einnosti tohoto zakona na reklamu
jinych nez tabakovych vyroliknebo sluzeb.#tom zpisob, jakym je
informace o vyrobku nebo sluZBitena, musi bytietelre odliSen od
zpasobu Sfeni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztalaije n

a) reklamu v periodickém tisku”2), neperiodickyelblikacich*3), na
letacich, plakatech nebo v jinych tiskovinach nedddamu Sienou
prostednictvim sluzeb inforntmi spolé€nosti®10a) utenych vyline
profesionaim v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovanyadejnach
tabakovych vyrobk nebo ve vykladni skni a na pimérené oznéeni
téchto prodejen,

c) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnachkteeych se prodava
nebo poskytuje Siroky sortiment zboZi nebo slujena-li se o
reklamu umisinou v técasti provozovny, ktera je &ena k prodeji



tabakovych vyrobik,

d) sponzorovani motoristickych st a sponzorskou komunikaci v nést
konani, nejedna-li se o sponzorovani akci rgtmaosti, které se

tykaji rekolika ¢lenskych stét Evropskeé unie nebo jinych siiét

tvoricich Evropsky hospodsky prostor nebo se konaji ¥kolika
¢lenskych statech Evropské unie nebo v jinych shateaticich

Evropsky hospodaky prostor nebo dosahujigshraninich (Einka jinym
zpasobem,

e) publikace, které jsou t&té a vydavané vedtich zemich, pokud
nejsou pedevsim ureny pro vnitni trh Evropskych spoéenstvi.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavciesdpa) az d) musi
obsahovatietelné varovani tohoto &ni: "Ministerstvo zdravotnictvi
varuje: koteni zgisobuje rakovinu", a to v rozsahu nejra@® %
reklamniho séleni. U pisemné reklamy musi byt text varovani eveda
bilém podkladu usgadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v
rozsahu nejme&n20 % této plochy. Text musi byt vytitéernym velkym
tuénym pismem tak, aby dosahl celkovou vysSku neg&h% vysky bilého
podkladu. Reklamai&na audiovizualnim Zgobem musi obsahovat titulky
s varovanim podle&t prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavcesdpa) aZz d) nesmi

a) byt zamifena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazefuinta osob
nebo uzitim prvk, prostedki nebo akci, které takové osohiepazr
oslovuiji,

b) nabadat ke kdani slovy nebo ndjklad tim, Ze zobrazuje scény s
otewenymi krabkkami cigaret nebo scény, kde lidé konebo drzi
cigarety, baliky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebddake
poteby.

(7) V reklang podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavérkivz
tabakovych vyrobk Siroké véejnosti, majici za cil propagaci
tabakového vyrobku.
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Parlament se usnes| na tomto z&kOaské republiky:
CLI

OBECNA USTANOVENI

81

(1) Tento zékon zapracovavéigiusné pedpisy Evropskych
spole&enstvi™l) upravujici regulaci reklamy, ktera je aleki obchodni
praktikou, reklamy srovnavaci, reklamy na tabakeu®bky, na humanni
lécivé pripravky, na veterinarni &&vé piipravky, na potraviny a na
patateni a pokr&ovaci kojeneckou vyzivu, a upravuje obecné pozaglavk
na reklamu a jeji &ni Wetné postihi za porusSeni povinnosti podle

tohoto zékona a stanoveni orgawozoru. Dale upravuje regulaci reklamy
na alkoholické napoje, n&ipravky na ochranu rostlin, naané

zbrarg a stelivo a natinnosti v poliebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameriggvedenti jina prezentace &né
zejmeéna komunikanimi médii, majici za cil podporu podnikatelské
¢innosti, zejména podporu speby nebo prodeje zbozi, vystavby,
pronadjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje neludiiyprav nebo
zavazk, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranaénkg,"1a)
pokud neni dale stanoveno jinak.

(3) Komunika&nimi médii, kterymi je reklamai&na, se rozumi
prostedky umo#ujici prenaSeni reklamy, zejména periodicky tisk"2) a
neperiodické publikace,"3) rozhlasové a telewasilani~3a),
audiovizualni mediélni sluzby na vyzadani*3b),iaudualni
produkce,"4) p&itacové sit, noste audiovizualnichd, plakaty a

letaky.

(4) Sponzorovanim se rozuniigpevek poskytnuty s cilem podporovat
vyrobu nebo prodej zbozi, poskytovani sluzeb nelgovykony sponzora.
Sponzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka osktbea takovy
prispevek k tomuto delu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatelfrie (Eely tohoto
zakona pravnicka nebo fyzicka osoba, kter4 objedn§iné pravnické
nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatg'pro &ely tohoto
zékona pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pre sebo pro jinou
pravnickou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

(7) Skitelem reklamy (dale jen 'Btel") je pro &ely tohoto zakona
pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera reklamieye Siti.

(8) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na sponaai, pokud neni
dale stanoveno jinak.



§2
(1) Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vyk@nhodnot, jejichz prodej,
poskytovani nebo#&ni je v rozporu s pravnimigdpisy,

b) reklama zaloZena na podprahovém vnimani. Takesidamou se pro
Ucely tohoto zakona rozumi reklama, ktera bytarvliv na pod¥domi
fyzické osoby, aniz by ji tato osob&donme vnimala,

c) reklama, kter& je nekalou obchodni praktikodlpavlastniho
pravniho pedpisu”b),

d) reklama skryta. Takovou reklamou se ptelyitohoto zakona rozumi
reklama, u niz je obtizné rozlisit, Ze se jedmékbamu, zejména
proto, Ze neni jako reklama ozeaa,

e) Sfeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydapdresata nebo pokud
adreséata obtuje; na §eni reklamy elektronickymi prastdky a jeho
omezeni se vztahuje zvlastni praviedpis,”5a) za reklamu, ktera
ob#Zuje, se povazuje reklama &mijici ke konkrétnimu adresatovi za
podminky, Ze adresat dalgglem jasé a srozumiteld najevo, Ze si

negeje, aby wci nému byla nevyZzadana reklamaesia,

f) reklama Sena na viejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinym
zpasobem nez prosdnictvim reklamniho nebo prop&gého zdizeni
ztizeného podle zvlastniho pravnihegpisu”5b), stanovi-li tak obec

svym ndizenim vydanym vignesenéijsobnosti®5c), v rozsahu uvedeném v
odstavci 6.

(2) Srovnavaci reklama”6) jéipustna za podminek stanovenych timto
zakonem a zvlastnim pravnirfedpisem.”7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mraeyiena nesmi
obsahovat jakoukoliv diskriminaci Zidoda rasy, pohlavi nebo
narodnosti nebo napadat ndbozenské nebo narodni&tin, ohroZovat
obecr nefijatelnym zgisobem mravnost, sniZovat lidskoiistbjnost,
obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvkyaiyajici motivu
strachu. Reklama nesmi napadat politickesgdceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poSkozujiicivd nebo ohroZuijici
bezpénost osob nebo majetku, jakoz i jednani poskozafiphy na
ochranu Zivotniho prosdi.

(5) Reklama $ena spoléné s jinym salenim musi byt &etelrs
rozliSitelna a vhodnym Zigsobem odéena od ostatniho skkni.

(6) Obec v nézeni vydaném podle odstavce 1 pism. f) stanovi



a) vaejre pristupna mista, na nichz je reklama podle odstaymert.
f) zakazéana,

b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pi3makazana,

c¢) druhy komunik&nich meédii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavc
1 pism. f) Sena, popipac téz

d) akce, na ¢t se zakaz Bni reklamy nevztahuje.

(7) Za skrytou reklamu se nepovaZzuje ugmisproduktu v audiovizualnim
dile nebo jiném zvukavobrazovém zdznamu, #pje-li podminky
stanovené jinym pravninigdpisem”3a), *3b).

8§ 2a

Srovnavaci reklama n&igé piipravky ugené k podavani lidem (dale
jen "humanni l&vé piipravky") nebo na zdravotni §gige pri spireni
podminek stanovenych zvlastnim pravnimdpisem”7) fipustna, je-li
zantrena na osoby oprayné tyto I€ivé pripravky greedepisovat nebo
vydavat”8) (dale jen "odbornici”) anebo tuto zdraw p&i poskytovat.
§2b

zrusen

8§ 2c

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,

a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravigbscky nebo moralni
Vyvoj,

b) dopordovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich
nezkusenosti nebaydérivosti,

c) nabadat, abyifpmlouvaly své rode nebo zakonné zastupce nebo jiné
osoby ke koupi vyrohknebo sluzeb,

d) vyuzivat jejich zvlaStnitséry vaci jejich rodicim nebo zakonnym
zastupdm nebo jinym osobam,

e) nevhodnym zisobem je ukazovat v nebezpgch situacich.
§3
Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky™10) a r@sponzorovani, jehozélem



nebo pimym ¢i negimym (Einkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou
zakazany, pokud neni dale stanoveno jinak. Ta f@atpro

sponzorovani akci neldinnosti, které se tykajickolika ¢lenskych

stati Evropské unie nebo jinych siatvoricich Evropsky hospodsky
prostor nebo se konaji ¥kolika ¢lenskych statech Evropskeé unie nebo
v jinych statech tvidcich Evropsky hospodigky prostor nebo dosahuji
preshraninich &inka jinym zpisobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho &dni, jehoZ delem nebo mym ¢i
negimym inkem je propagace tabakového vyrobku,

b) distribuce tabakového vyrobku zdarma, jejirsélém nebo mym ¢i
negimym (Einkem je propagace tabakového vyrobku nebo distebu
zdarma, kterd ma takovyipy ¢i nepiimy (€inek v souvislosti se
sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, ktera se nezimije pfimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva
ochranné znamky”1a), emblému nebo jiného chaiatitikého rysu
tabakového vyrobku, pokud dale neni stanovendjina

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovaZiigg achranné
znamky”"1) tabakového vyrobku registrované nebwamé pro tabakové
nebo jiné vyrobky nebo sluzbygqa (Einnosti tohoto zakona na reklamu
jinych nez tabakovych vyroliknebo sluzeb.#tom zpisob, jakym je
informace o vyrobku nebo sluZBirena, musi bytietelrt odliSen od
zpasobu Sieni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahaije n

a) reklamu v periodickém tisku”2), neperiodickyuiblikacich~3), na
letacich, plakatech nebo v jinych tiskovindch nedddamu Sienou
prostednictvim sluzeb inforntmi spol€nosti®10a) utenych vylgné
profesiondim v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovargidejnéach
tabakovych vyrobk nebo ve vykladni skni a na pimérené oznéeni
téchto prodejen,

c) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnachkteeych se prodava
nebo poskytuje Siroky sortiment zboZzi nebo slujaina-li se o
reklamu umisinou v técasti provozovny, ktera je tgna k prodeji
tabakovych vyrobk,

d) sponzorovani motoristickych seét a sponzorskou komunikaci v n#st
konani, nejedna-li se o sponzorovani akci rgmaosti, které se

tykaji nekolika ¢lenskych stat Evropské unie nebo jinych stiat

tvoricich Evropsky hospodgky prostor nebo se konaji ¥kolika
¢lenskych statech Evropské unie nebo v jinych shatedicich



Evropsky hospodéky prostor nebo dosahujigshraninich &inka jinym
zpasobem,

e) publikace, které jsou t&té a vydavaneé veédtich zemich, pokud
nejsou pedevsim ufeny pro vnitni trh Evropskych spotenstvi.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavcesdhpa) az d) musi
obsahovatiztelné varovani tohoto &ni: "Ministerstvo zdravotnictvi
varuje: koteni zgisobuje rakovinu", a to v rozsahu nejra® %
reklamniho séleni. U pisemné reklamy musi byt text varovani eveda
bilém podkladu usgddaném podél spodniho okraje reklamni plochy v
rozsahu nejmen20 % této plochy. Text musi byt vytigtcernym velkym
tuénym pismem tak, aby dosahl celkovou vySku ne&h% vysky bilého
podkladu. Reklamai&na audiovizualnim Zigobem musi obsahovat titulky
s varovanim podledt prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavcesdhpa) az d) nesmi

a) byt zamfena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazefuinta osob
nebo uzitim prvi, prostedki nebo akci, které takové osohiepazre
oslovuiji,

b) nabadat ke kdani slovy nebo ndjklad tim, Ze zobrazuje scény s
otewenymi krabtkami cigaret nebo scény, kde lidé kionebo drzi
cigarety, baliky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebddake
poteby.

(7) V reklang podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavéarkivz

tabakovych vyrobk Siroké véejnosti, majici za cil propagaci
tabakového vyrobku.

§4
Alkoholické napoje
Reklama na alkoholické napoje”12) nesmi

a) nabadat k negimému uzivani alkoholickych napcgnebo zapoki
ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost,

b) byt zandtena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tytoyomsab
osoby, které jako mladSi 18 let vyhliZzeji, zobrestqyi spotebs
alkoholickych ndpdij nebo nesmi vyuzivat prvky, préstiky nebo akce,
které osoby mladsi 18 let oslovuiji,

c) spojovat spadebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzita v
souvislosti gizenim vozidla,

d) vytvaet dojem, Ze spteba alkoholu fispiva ke spol&enskému nebo
sexualnimu usghu,



e) tvrdit, Ze alkohol v napoji madébné vlastnosti nebo povzbuzujici
nebo uklidwjici inek anebo Ze je prastdkemieSeni osobnich
problémi,

f) zdiraznovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.
§5
Humanni léivé pripravky

(1) Za reklamu na humannileé pripravky se povazuji také vSechny
informace, peswdcovani nebo pobidky gené k podpie pedepisovani,
dodavani, prodeje, vydeje nebo $pby humannich tévych pripravki.
Jedné se zejména o

a) nav&vy obchodnich zastupes humannimi I&vymi ptipravky u osob
opravrénych je gedepisovat, dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzoikhumannich l&vych péipravki,

) podporu fedepisovani, vydeje a prodeje humannicivieh pripravka
pomoci daru, sptebitelské sowtze a nabidkou nebdiplibem
jakéhokoli prospchu nebo finaéni ¢i vécné odngny,

d) sponzorovani setkani konanych Zalém podpory fedepisovani,
prodeje, vydeje nebo speby humannich tévych pripravki a
navstvovanych odborniky,

e) sponzorovaniédeckych kongress (tasti odbornil a thrada naklad
na cestovné a ubytovani souvisejicich s jejitdsti.

(2) Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na

a) oznaovani huménnich &vych pripravki a na pibalové informace
podle zvlastnich pravnichqupisi,"13)

b) korespondenci nutnou k zodgaeni specifickych dotdizna konkrétni
humanni léivy piipravek a fipadné doprovodné materialy nereklamni
povahy,

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahypigulastnosti
huménnich I&vych pripravki, dale na ozndmeni, upozéni a poskytnuti
informaci, tykajicich se néilad znen baleni, varovanirged
nezadoucimi &inky humanniho l&vého gipravku,

d) ddaje o lidském zdravi nebo onem#&tdch, pokud neobsahuji Zadny
odkaz, a to ani népmy, na humanni tévy pripravek.

(3) Frednttem reklamy mize byt pouze humannicigy piipravek



registrovany podle zvlastniho pravninegpisu.”14)

(4) Jakékoliv informace obsaZzené v rektama humanni k&vy pripravek
musi odpovidat udamn uvedenym v souhrnu Ud&jL5) tohoto pipravku.

(5) Reklama na humanniley pripravek musi podporovat jeho racionalni
pouzivani objektivnimigdstavenim tohotorfpravku bez pehargni jeho
vlastnosti.

8§ ba

Reklama na humannici&é pripravky zandrena na Sirokou wejnost

(1) Frednttem reklamy ufené Siroké viejnosti mohou byt humannicieé
pripravky, které jsou podle svého sloZzenicald uzgisobeny a
koncipovany tak, Ze mohou byt pouzity bez standdegnozy, pedpisu
nebo Iéeni praktickym Iékem, popipact na radu Iékarnika.

(2) Predmetem reklamy zartené na Sirokou ¥ejnost nesmi byt

a) humanni l&vé piipravky, jejichZz vydej je vdzan pouze na Iy
predpis,

b) humanni l&vé piipravky obsahujici omamné nebo psychotropni
latky.~16)

(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na huntétive pripravky
pouzité v ramci vakcirii akce schvalené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzékumannich l&vych pripravka Siroké
verejnosti.

(5) Reklama zasgtena na Sirokou ¥ejnost musi

a) byt formulovana tak, aby byléegfmé, Ze vyrobek je humannintigym
pripravkem,

b) obsahovat nazev humannih&ivého gipravku tak, jak je uveden v
rozhodnuti o registraci. Pokud humanugivg piipravek obsahuje jen
jednu I€ivou latku, musi reklama obsahovatghy nazev tohoto
humanniho l&vého gipravku,

c) obsahovat informace nezbytné pro spravné pgauamanniho l&veho
pripravku,

d) obsahovatietelnou, v pipad tiSttné reklamy dote ¢itelnou, vyzvu
k peilivému praiteni gibalové informace.

(6) Reklama na humannkileé piipravky, u kterych nebyla v ramci
registr&nihofizeni posuzovanainnost*15a), mize obsahovat pouze



Udaje uvadné na obalui v piibalové informacidchto humannich
lécivych pripravka podle zvlaStnich pravnictrgrpii®15b).

(7) Reklama zagtena na Sirokou ¥ejnost nesmi

a) vyvolavat dojem, Ze porada s l&ka, I1ékdsky zakrok nebo t#ba
nejsou paebné, zvla& nabidkou stanoveni diagndzy nebo nabidkou
lécby na dalku,

b) naznaovat, Ze dinky podavani humannihod&ého gipravku jsou
zarwené, nejsou spojeny s nezadoucitinky nebo jsou lepsii
rovnocenné &inkam jiné l&by nebo jiného humannihocigého @ipravku,

C) naznaovat, ze pouzivanim humannihgil@&ho gipravku se zlepsi
zdravi toho, kdo jej uziva,

d) nazn&ovat, Ze nepouzitim humannihgilého gipravku nize byt
negdiznivé ovlivnén zdravotni stav osob, s vyjimkou vakaingch akci
schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zamfena vyhrad#é na osoby mladsi 15 let,

f) doporwovat humanni l&vy pripravek s odvolanim na dopéani

védai, zdravotnickych odborntknebo osob, které jimi nejsou, ale které

by diky svému skutmému nebo f@dpokladanému spalenskému postaveni
mohly podpait spotebu humannich &évych péipravii,

g) hazn#&ovat, Ze humanni ¢évy piipravek je potravinou nebo
kosmetickym pipravkem nebo jinym spigbnim zboZim,

h) nazn&ovat, Ze bezpmostci Ucinnost humanniho &&vého gipravku
je zardena pouze tim, Ze jgipodniho fivodu,

i) popisem nebo podrobnym v§&inim konkrétniho gibéhu ukitého
pripadu vést k moZznému chybnému stanoveni viastghdiay,

) poukazovat nevhodnymjghnanym nebo zavédcim zpisobem na moznost
uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym fehnanym nebo zavédcim zpisobem vyobrazeni
zmen na lidskémde zpisobenych nemoci Urazem neboisobeni
humanniho l&vého gipravku na lidskééto nebo jehaasti.

(8) Jestlize je reklama z&mena na Sirokou ¥ejnost zamyslena jako
pripominka huméanniho &&vého gipravku, nesmi obsahovat jiné Gdaje nez
nazev humannihod&eho gipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o
registraci, nebo jeho mezinarodni necrdnnazev, jestlize takovy
existuje, pofipact ochrannou znamku.

§ 5b



Reklama na humannici&é pripravky zandiena na odborniky

(1) Reklama na humannileé pripravky zangiena na odborniky tize byt
Sitena pouze pro&dnictvim komunikénich prostedki urcenych pevazr
pro tyto odborniky (nagklad odbornych neperiodickych publikaci,
odborného periodického tisku, odbornych audiovizich paadi).

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat

a) presné, aktualni, prokazatelné a dostat€iplné tdaje umaiijici
odbornikim vytvarit si vlastni nazor o terapeutické hodhbtimanniho
lécivého gripravku. Udaje fevzaté z odbornych publikaci nebo z
odborného tisku musi bytgsré reprodukovany a musi byt uveden jejich
zdroj,

b) z&kladni informace podle schvaleného souhrajilapipravku,
véetre data schvaleni nebo posledni revize,

¢) informaci o zfisobu vydeje humannihocigého gipravku podle
rozhodnuti o registraci,

d) informaci o zjgssobu hrazeni z prasdki vefejného zdravotniho
pojiseni.

Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklambumaanni [éivé
pripravky, u kterych nebyla v ramci registndhoiizeni posuzovana
(cinnost*15a). Pro obsah reklamy zgemé na odborniky na tyto
pripravky plati 8 5a odst. 6.

(3) Obchodni zastupce”™17) musi kazdé navéveé provedené zadlem
reklamy humanniho té&vého gipravku gedat navstivenému odbornikovi
souhrn uddj o kazdém humannimdi&ém pripravku, ktery je pedmétem
reklamy, a informaci o Zsobu hrazenithto humannich tévych
pripravki. Obchodni zastupce je povinen bez zéyého odkladu fedavat
prislusSnému drziteli rozhodnuti o registraci*17apimiace o
vyznamnych skutaostech, o kterych seipyykonu své&innosti dozvi,
tykajicich se pouziti t&vého gipravku, pro ktery provadi reklamu, a

to zejména o vSech nezadouci¢mdaich jemu ohlaSenych navstivenymi
osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na humanrivé pripravky zandrenou na
odborniky se zakazuje jim nabizet, slibovat nebgkgtovat dary nebo
jiny prosgch, ledaZze jsou nepatrné hodnoty a maji vztah Kk jim
vykonavané odborn&nnosti.

(5) Rozsah bezplatrposkytovaného pohasti a ubytovani

a) [i setk&ni navévovaném odborniky konaném z&elem podpory
predepisovani, prodeje, vydeje nebo gploy humannich tévych



pripravki, nebo
b) pi setkani odbornik konaném za odbornym nebédeckym welem,

musi byt piméreny, s ohledem na hlavnéel setkani vedlejsi, a nesmi
byt rozsten na jiné osoby nez odborniky; v takovétipad pro rozsah
poskytovaného pohadti a ubytovani neplati zakaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou humén I&ivych
pripravka vyZzadovat ani fijimat vyhody zakazané podle odstavce 4 nebo
které jsou v rozporu s odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich tévych pripraviki mohou byt poskytnuty pouze
vyjimecné osobam oprawmym je gedepisovat, a to v omezenéntfuo
nejvyse pro jeden kalenishd rok, kazdy vzorek musi odpovidat
nejmensimu baleni humannihéil@&ho gipravku uvedenému na trh a musi
byt ozn&en napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny gkar
Pripravky obsahujici omamné a psychotropni latky’sEshesmi

poskytovat. Vzorky huménnichéigych piipravka Ize poskytovat pouze na
pisemnou zadost osoby oprénaé je edepisovat, ktera je podepsana a

je na ni datum vystaveni.

(8) Jestlize je reklama z&bena na odborniky zamysSlena jakigppminka
humanniho l&vého @ipravku, nesmi obsahovat jiné Udaje nez nazev
huménniho l&vého gipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o
registraci, nebo jeho mezinarodni neckrdnnazev, jestlize takovy
existuje, pofipact ochrannou znamku.

8 5¢c
Reklama podporujici darovéani lidskych tkani adkun

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tkarbméurtk za finargni
odmenu nebo jiné srovnatelné vyhody se zakazuje.

(2) Reklama tykajici se petby nebo dostupnosti lidskych tkani a &kin
ur¢enych pro pouziti dloveka, jejimz @elem je nebo kteraiie

slouzit k ziskani finaimiho zisku nebo jinych srovnatelnych vyhod, se
zakazuje.

(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni &io zajiovani informovanosti a zakaz
inzerovani a reklamy podle zakona upravujicihov@adéni
transplantaci®17b).

Potraviny a kojenecka vyZiva

§ 5d

(1) V reklan® na potraviny mohou byt uvedena vyZivova nebo zutrav
tvrzeni za podminekifmo pouzitelnéhoiedpisu Evropskych



spol&enstvif21a).
(2) Reklama na potraviny*22) nesmi udtad omyl zejména

a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejichsthosti, sloZeni,
mnoZstvi, trvanlivost, jvod nebo vznik a Zjsob zpracovani nebo
vyroby,

b) pokud jde o fisuzovani dinka nebo vlastnosti, které potravina
nevykazuje,

c) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlasthiarakteristické
vlastnosti, kdyz ve skutaosti tyto vlastnosti maji vSechny podobné
potraviny,

d) prisuzovanim potraviaviastnosti prevence, ogetani, I€by nebo
vyléceni lidskych onemoemi nebo takové vlastnosti nazioaat; to vsak
nesmi branit u potravin pro zvlastni lékeé &ely*23) uvadni

informaci nebo dopoteni utenych vyhradé osobam kvalifikovanym v
oboru Iékastvi, vyZivy nebo farmacie; ro¢a tak u mineralni vody

nesmi tato omezeni branit u¢ad tdaji o tom, Ze mineralni voda
podporuje nebo usnadje ukité zZivotni funkce lidského organismu”~23a),

e) dopordovanim potraviny s odvolanim na nekonkrétni kligickudie.

(3) Reklama na dop#k stravy"23b) musi obsahovatielny, v gipad
tisttné reklamy doie citelny, text "doplrk stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu"23)sinobsahovat
zietelny, v pipact tisttné reklamy dote citelny, text "potravina pro
zvlastni vyzivu".

8 be

(1) Reklama na g@teini kojeneckou vyzivu*24) musi obsahovat pouze
védecké a vcne spravné udaje, tize byt uvadna pouze v publikacich
zantrenych na pé& o kojence a veddeckych publikacich a nesmi vést k
zawru, Ze péateeni kojenecka vyZziva je rovnocenna niat@mu mléku
nebo je lepsi.

(2) V prodejnéch je zakdzana reklama, ktera fesapild podgicovat

Sirokou veéejnost ke koupi peateeni kojenecké vyzivy, zejména

rozdavanim vzork zvIlaStnim zfisobem vystaveni, poukazem na slevu nebo
zvlastni vyhodou.

(3) Vyrobdim a prodej@m paiateini kojenecké vyzivy se zakazuje
predavat na v@jnosti bezplattinebo se slevou vyrobky, vzorky nebo
dary na podporu prodeje. Zakaz podigy\prvni se vztahuje i na
predavani vyrobk se slevou, vzorknebo jinych propagaich darki
t¢chotnym Zenam, matkamcgenam jejich rodin na viejnosti; zakaz podle



véty prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnutiesems
zdravotnickym, charitativnim nebo humanitarnintitnsim pro jejich
interni pouZziti nebo pro distribuci #tEchto instituci a organizaci.

§ 5f
(1) Reklama na g@teini a pokr&ovaci®25) kojeneckou vyZzivu

a) musi obsahovat gebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi
puasobit proti kojeni,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" fietaernizované” nebo
podobny vyraz, vyvolavajici dojem, Ze seghahrazuje firozené
kojeni.

(2) Reklama na p@teni kojeneckou vyzivu

a) musi obsahovatetelny text: "Qilezité upozorani* poukazujici na
prednost kojeni a dopaotujici, aby vyrobek byl uzivan jen na radu
nezavislych odbornikz oboru mediciny, vyZivy nebod& nebo jinych
osob profesionathse zabyvajicich @éo kojence a malé&tl,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jinaodk nebo tvrzeni,
které by mohlo idealizovat nahradu nfak@ho mléka. NMze vSak
obsahovat grafické znazemi pro snadnou identifikaci vyrobku a pro
ilustraci zgisobu gipravy.

(3) Reklama na p@te:ni a pokr&ovaci kojeneckou vyzivu, zaitena na

t¢hotné Zeny a matky malycktél musi vZdy obsahovat jednozna
informace uvedené ve zvlastnich pravnitédpisech.”26)

8§ 59

Pripravky na ochranu rostlin

(1) Frednetem reklamy zartrené na Sirokou Wejnost mohou byt pouze
registrované fipravky na ochranu rostlin nebo dovazené gpné

pripravky podle zvlaStniho pravnihogolpisu.*26a)

(2) Fipravky na ochranu rostlin negjnbyt presentovany v rozporu s
podminkami stanovenymi v rozhodnuti o jejich ragis.

8 5h
Veterinarni léivé piipravky
Predmétem reklamy zariené na Sirokou ¥ejnost nesmi byt

a) veterinarni l&vé pripravky, které podle rozhodnuti o registraci
podle zvlastniho pravnihdgupisu”14) mohou byt vydavany pouze na



|ékarsky predpis,

b) veterinarni [&vé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni
latky”~16).

§ 5i

Reklama na d@asné uzivani ubytovacihoizzeni nebo s tim spojené
sluzby

(1) Reklama na uzivani jednoho nebo vice ubytaeriizeni na vice
nez jederfasovy usek, je-li smlouva sjednana na dobu deiSLnmek
(dale jen ,d@asné uzivani ubytovacihoizzeni“), na vyhodu spojenou s
ubytovanim, je-li smlouva sjednana na dobu ded&ihrok (dale jen
,2dlouhodoby rekre&ni produkt“), na pomocipuplatném pevodu
dotasného uzivani ubytovacihorizeeni nebo dlouhodobého rekéaého
produktu (dale jen ,dalSi prodej“) nebo nsét ve vymdnném systému,
ktery umozuje spotebitelim vzajems prevést pravo uzivat ubytovaci
zdizeni nebo jiné sluzby spojené dsnym uzivanim ubytovaciho
zaizeni (dale jen ,vyr®na“) podle jiného pravnihoredpisu”*26b), musi
obsahovat Udaj o pravu spehitele ziskat informace, které musi byt
spotebiteli poskytnuty fed uzavenim smlouvy, nebo nez je spedtitel
vazan svym navrhem na uami smlouvy, ¥etné uvedeni mista a apobu,
kde a jak Ize tyto informace ziskat.

(2) Za reklamu na dasné uzivani ubytovacihoizzeni, dlouhodoby
rekre&ni produkt, dalSi prodej nebo v¢mu se povazuje i nabidkova
nebo prodejni akce, v ramci které Ize sjednat smlpve které se
sjednava déasné uzivani ubytovacihorzzeni, dlouhodoby rekréai
produkt, dalSi prodej nebo v¢ma. Pozvanka na takové akce musi
obsahovatietelné uvedenid@lu a povahy akce.

(3) Datasné uzivani ubytovacihoizzeni nebo dlouhodoby rekked
produkt nesrji byt nabizeny reklamou jako &gob zhodnoceni fingnich
prostedki spotebitele.

§6

Strelné zbran a stelivo

Reklama na #tIné zbrag a stelivo”27) mize byt Sfena jen

a) odbornikm a podnikateéim v oblasti vyroby a prodejeistnych
zbrani a geliva,

b) v prostorach, v nichz seainhé zbras nebo stelivo vyrabi,
nabizi, prodava, uziva a vystavuje nebo v nictehépi k uzavirani
smluv na dodavky &lnych zbrani a gliva, nebo

c¢) v odbornych publikacich a periodickém tisku2apeienych obectina



problematiku selnych zbrani a gtliva a v dalSich tighych
materialech urenych pro prodejce a drzitelg¢edhych zbrani a
streliva.

8§ 6a

(1) Reklama poskytovani pidbnich sluzeb, provadi balzamace a
konzervace, provozovani krematoria a provozovéfgjneho pokebisg
(dale jen &innosti v poliebnictvi") mize obsahovat pouze nasleduijici
Udaje:

a) nazev obchodni firmy nebo jméndijmeni nebo nazev provozovatele
¢innosti v polebnictvi,

b) vymezeni pedmétu ¢innosti v polebnictvi, popipact dalSich
navazujicich poskytovanych sluzeb,

c) adresu pracoviSuréeného pro styk se zakazniky,

d) telefonni a faxovéislo, adresu elektronické posty nebo
internetovou adresu,

e) provozni dobu pro vejnost,
f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.
(2) Reklam&innosti v polebnictvi nesmi byt

a) uzita v prostorach zdravotnickéhdizani nebo Ustavu socialni
p&e,

b) dorwovana prosednictvim dopis, letaki, elektronickou postou nebo
jinou adresnou formou.

(3) V souvislosti s oznamovanim umrti nelze upaat jakékoli formy
reklamy.

§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v pinérsahu, byla-li
zpracovana pro jeho vlastni pettiu. Pokud byla reklama zpracovana pro
poteby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidajjgi soulad se
zakonem zpracovatel a zadavatel sfrale nerozdils, neni-li déle
stanoveno jinak.

2 Skitel odpovida za Zisob Sfeni reklamy podle tohoto zakona.
Sititel je povinen oznamit osebktera prokaze opra¥ny zajem, kdo je
zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti od@owosti za obsahi&né reklamy, ktery je



v rozporu se zdkonem, prokéze-li, Ze zpracovadbdrzel p jejim
zpracovani jeho pokyny, a visledku toho je obsah této reklamy v
rozporu se zadkonem. Zpracovatel se fggreprostit odpasdnosti za
obsah §ené reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelelazéeby se
jednalo o Udaje, jejichz pravdivost neni schopesopdit ani s
vynaloZzenim veskerého usili.

(4) Fijemce pispsvku podle 8§ 1 odst. 4 odpovida za jeho vyuziti v
souladu s timto zakonem.

Dozor nad dodrzovanim zakona
87

Dozor nad dodrzovanim zakona
(déle jen "organ dozoru").

(1) Orgény pislusnymi k vykonu dozoru nad dodrZzovanim tohotkona
(dale jen "organ dozoru") jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani*3a)rpklamu Senou v
rozhlasovém a televiznim vysilani a v audiovizicdirmedialnich
sluzbach na vyzadani a pro sponzorovani v rozidgsa televiznim
vysilani a v audiovizualnich medialnich sluzbaahvyzadani,

b) Statni Ustav pro kontroluci&”29) pro reklamu na huméannileé
pripravky, na lidské tkana buiky a sponzorovani v této oblasti, s
vyjimkou pisobnosti podle pismena a),

c¢) Ministerstvo zdravotnictvi®*30) pro reklamu rdravotni péi a
sponzorovani v této oblasti, s vyjimkotispbnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinoléekaka sprava™26a) pro reklamu n@gpavky na
ochranu rostlin, s vyjimkougsobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biojré a I&iv~31) pro
reklamu na veterinarnid&é pripravky, s vyjimkou fisobnosti podle
pismena a),

f) Utad pro ochranu osobnich Gél@iro nevyzadanou reklamuéiou
elektronickymi prosedky”~10a) podle zvlastniho pravnihi@@pisu"32),

g) krajské zZivnostenské&ady”32a) v ostatnichijpadech.

(2) Fi vykonu dozoroveinnosti se organy dozotidi casti teti
zakona o statni kontrole”32b), nestanovi-li teaétkon jinak. F
kontrolni¢innosti mohou zagstnanci dozorovych orgérpaizovat téz
zvukové a obrazové zdznamy.



8 7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukaXapii) kazdé reklamy
nejmér po dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama naposi#éya. V
pripad, Ze bylo zahajeno spravifizeni*33) podle tohoto zakonéep
uplynutim Ihity uvedené vedté prvni, je zadavatel reklamy povinen
uchovavat ukazku (kopii) reklamy, ktera je@mstem spravnihdizeni,

az do pravomocného rozhodnuti ¥eivNa pisemné vyzadani je povinen
bezplat® zapj¢it na dobu nezbythnutnou kopii reklamy orgdm

dozoru.

(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu ofigdozoru pro tely
spravnihaizeni podle tohoto zakonad&itl bez zbyténého odkladu
Udaje o &iteli a o zpracovateli jim zadané reklamy a dalaterialy
a informace vztahujici se k této rekkam

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu ofigdozoru pro Gely
spravnihaizeni podle tohoto zakonaditi bez zbyténého odkladu
Udaje o zadavateli reklamy a ¢it&li reklamy, je-li mu znam.

(4) Skitel reklamy je povinen na vyzvu orgédozoru pro dely
spravnihaizeni podle tohoto zakonaditi bez zbyténého odkladu
Gdaje o osah ktera u ®j Sireni reklamy objednala.

(5) Povinnosti podle odstaivd az 4 se vztahuji i na zpracovatele,
zadavatele a§iele teleshoppingu.

§7b

(1) Fi posuzovani, zda je reklama nekalou obchodni fk@kt5),
postupuje organ dozoru podle zvlastniho pravnfiedgisu”b).

(2) i posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnéskieimu nebo

o reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikowrgan dozoru

opravreén pozadovat na zadavateli reklanfegioZeni dkaz o spravnosti
skutkovych tvrzeni v rekla#n je-li takovy poZzadavekipnéieny s

ohledem na okolnostifjpadu nebo na oprasné zajmy zadavatele reklamy
nebo jiné osoby.

(3) Organ dozoru fize povazovat tvrzeni v rekl&uaa nespravna,
jestlize dikazy poZadované podle odstavce 2 nebyly poskyteity
stanovené liit¢ nebo v nezbythnutném rozsahu.

§7c

ZvIastni opateni

(1) Organ dozoru fize ndidit odstragni nebo ukoteeni reklamy, ktera

je v rozporu se zakonem, &tk tomu giméienou lhitu. Maze téz
zakazat nefpustnou srovnavaci reklamu nebo reklamu, ktereekalou



obchodni praktikou jako protipravni jednani pgailieno pouzitelného
predpisu Evropskych spdlenstvi®33a). Organ dozoru je oprémn
pozastavit zahdjeniigni nepovolené srovnavaci reklamy nebo reklamy,
ktera je nekalou obchodni praktikou”5). Pro takpegtup se nevyzaduje
vznik skuténé ztratyi jiné ujmy zpisobené takovou reklamou, ani
zavireni zadavatele reklamy; to vSak nezaklada opndivk zavedeni
systému pedtkEzné kontroly navria reklamy ged jejim Sfenim.

(2) Orgéan dozoru rozhodnuti vydané podle odstdveebo podle § 8a
vhodnym zjisobem zviejni, jestlize by v dsledku dalSiho &ni

reklamy mohl byt ohroZen Zivot nebo zdravi osobg&drdozoru je

opravren zadavateli nebo zpracovateli reklamyidé ve stanovené

Ihate zverejréni opravného prohlaseni k reklanktera byla shledana
pravomocnym rozhodnutim nepovolenou srovnavadamesu nebo nekalou
obchodni praktikou a o jejimz odstéan nebo ukoteni bylo pravomoach
rozhodnuto, ve stejném komundkam mediu, kterym byla takova reklama
Sikena. Naklady na zvejréni opravného prohlaSeni nese ten, komu organ
dozoru jeho zvi@jreni naidil.

§ 7d
Paadkova pokuta

(1) Organ dozoru fize ulozit péadkovou pokutu do 50 000ckza
neposkytnuti péebné sodinnosti

a) zadavateli, ktery nesplni povinnost podle ®dst. 1 ¥ty posledni
nebo § 7a odst. 2,

b) zpracovateli, ktery nesplni povinnost podlea®dst. 3, nebo
c) Skiteli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 4.

(2) Padadkovou pokutu podle odstavce 1 Ize uloZit i opak®ysouhrn
uloZenych pokut nesmigvySovatastku 200 000 K

(3) Fijem z uloZené padkové pokuty jeifjmem rozpdtu, z rehoz je
hrazena&innost organu, ktery pokutu uloZil.

Spravni delikty
§8
(1) Fyzicka osoba se jakaigel dopusti pestupku tim, ze

a) neoznami os@bktera prokaze opragny zajem podle 8§ 6b odst. 2,
kdo je zadavatelem nebo zpracovatelem,

b) Sk reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) rfigkaakazana,



c¢) neoddli nebo Zetelr nerozliSi reklamu &nou spoléné s jinym
scElenim od ostatniho gténi,

d) porusi povinnost odliSit Zgob Sifeni informace o vyrobku nebo

sluzk® od zpisobu Sieni informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst.
3, nebo &i reklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvedego3

odst. 4,

e) porusi zékaz bezplatného dodavani Vk8ikoké veéejnosti u
tabakovych vyrobk podle § 3 odst. 7 nebo u humanniatiigch
pripravka podle § 5a odst. 4,

f) Siti reklamu na fipravky na ochranu rostlin v rozporu s 8§ 5g,

g) Sii vaci verejnosti reklamu na veterinarnicleé pripravky, kterd
je vrozporu s § 5h,

h) St reklamu na $elné zbraa a stelivo v rozporu s § 6,

i) Siti reklamucinnosti v pokebnictvi v rozporu s 8§ 6a odst. 2 nebo
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j) 8iti nevyzadanou reklamu, pokud takttegf reklama vede k vydan
adresata nebo pokud adresataalje,

k) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovémami,

[) v rozporu s 8 5b odst. liSprostednictvim komunikénich

prostedki reklamu na humannid&é piipravky, ktera je zagtena na
odborniky, aniz by tyto prastdky byly uteny jen pro odborniky, jichz

se reklama na humanntieé piipravky tyka,

m) poruSi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytdaat nebo jiny
prosgch podle § 5b odst. 4,

n) porusi povinnost stanovenou prieai reklamy na p@tesni
kojeneckou vyzivu podle § 5e odst. 1, nebo

0) Sti reklamu podporujici darovani lidskych tkani a&yrktera je
podle § 5¢c zakazéana.

(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dopisstupku tim, ze

a) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 p®@mebo b) nebo § 3
odst. 1 zakadzana nebo je v rozporu s § 3 odst. 5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamyw@st. 3 nebo 4, §
2c, 83 0dst. 6, 84,85 0dst. 3,4nebo 5,8d%4 1, 2,5, 6, 7

nebo 8, 8 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst51, 859 odst. 1, §

5h, § 5i nebo § 6a odst. 1,



c) poruSi podminky stanovené pro srovnavaci reklavedené v § 2 odst.
2 nebo § 2a, nebo

d) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podl@®dst. 1 nebo
bezplat® nezafjci kopii reklamy orgafim dozoru na dobu nezbyn
nutnou.

(3) Odbornik se dopustfgstupku tim, Ze vyZaduje nebiijimna vyhody,
které jsou podle § 5b odst. 4 zakazané nebo Jgevév rozporu s § 5b
odst. 5.

(4) Za gestupek podle odstavce 1 pism. a), 0) a odstapéen2 d)

Ize ulozit pokutu do 500 000K za frestupek podle odstavce 1 pism. m)
a odstavce 3 pokutu do 100 000, Ka Festupek podle odstavce 1 pism.
b) az j), 1), n) a odstavce 2 pism. a) az c) poklgt 2 000 000 Ka

za frestupek podle odstavce 1 pism. k) pokutu do 5 QQ0K3. Za
prestupek podle odstaivd az 3 Ize v blokovérfizeni ulozit pokutu do
5000 K.

8 8a

(1) Pravnicka nebo podnikajici fyzickd osoba seudti spravniho
deliktu tim, Ze jako &itel

a) neoznami os@bktera prokaze opraeny zajem podle 8§ 6b odst. 2,
kdo je zadavatelem nebo zpracovatelem,

b) Sk reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) rfigkaakazana,

c¢) neoddli nebo Zetelr nerozliSi reklamu &nou spoléné s jinym
scElenim od ostatniho gténi,

d) porusi zékaz reklamy zaloZené na podprahovémaini,
e) porusi zakaz reklamy skrytée,

f) Siti nevyzadanou reklamu, pokud takttegé reklama vede k vydan
adresata nebo pokud adresat&alje,

g) porusi povinnost odliSit Agob Sfeni informace o vyrobku nebo

sluzk® od zpisobu Sieni informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst.
3 nebo &i reklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvede®a3

odst. 4,

h) porusi zakaz bezplatného dodavani viz@ikoké véejnosti u
tabakovych vyrobk podle § 3 odst. 7 nebo u humannichvgch
pripravki podle § 5a odst. 4,

i) Siti reklamu na humannid&é pripravky zandtenou na odborniky



komunika&nimi prostedky, které nejsou teny gevazri pro tyto
odborniky,

j) porusi povinnosti obchodniho zastupce podlé 8dst. 3,

k) porusi zadkaz nabizet, slibovat nebo poskytdaeay nebo jiny
prosgch podle 8§ 5b odst. 4,

[) poskytne vzorky humannichéigych pripravki v rozporu s 8 5b odst.
7,

m) Sii reklamu podporujici darovani lidskych tkani a &yrktera je
podle 8§ 5¢ zakazana,

n) porusi povinnost stanovenou prieai reklamy na p@tesni
kojeneckou vyzivu podle § 5e,

0) Sti reklamu na fipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,
p) Sti reklamu na $elné zbraa a stelivo v rozporu s § 6,

q) Sti reklamucinnosti v polebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo
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r) Ski viaci verejnosti reklamu na veterinarniheé piipravky, ktera
je vrozporu s 8§ 5h, nebo

s) §ti reklamu, kteréa je nekalou obchodni praktikou.

(2) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba seusti spravniho
deliktu tim, Ze jako zadavatel

a) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podlea ®dst. 1 nebo
bezplat® nezafjci kopii reklamy orgafim dozoru na dobu nezbyn
nutnou,

b) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 p&n§ 3 odst. 1 nebo
8 6a odst. 3 zakazana,

c) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovémanni,
d) zada reklamu, ktera je nekalou obchodni pralitik
e) porusi zakaz reklamy skrytée,

f) poruSi podminky stanovené pro srovnavaci reklanedené v § 2 odst.
2 nebo 8§ 2a,

g) porusi podminky stanovené pro obsah reklamyw@st. 3 nebo 4, §
2c,83o0dst. 6,84,850dst. 3,4nebo 5,8dsh 1, 2,5, 6, 7



nebo 8, 8 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst51, 59 odst. 1, §
5h, § 5i nebo § 6a odst. 1, nebo

h) neoznéi reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle 8I&t.c5.

(3) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba seusti spravniho
deliktu tim, Ze jako zpracovatel

a) zpracuje reklamu, ktera je podle § 2 odstsinpg), § 3 odst. 1
nebo 8§ 6a odst. 3 zakazana nebo je v rozporugsosl&t. 2,

b) porusi zakaz reklamy skryté,
c) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovémanni,
d) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodnrktikau,

e) porusi podminky pro srovnavaci reklamu stanéwed 2 odst. 2 nebo
§ 2a,

f) porusi podminky pro obsah reklamy stanovené&wgst. 3 nebo 4, 8§
2c,83o0dst. 6,84,850dst. 3,4nebo 5,8ds4 1, 2, 3,5,6

nebo 7, 8 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst51, 59 odst. 1, §

5h, 8 5i nebo § 6a odst. 1, nebo

g) neoznéi reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle 8i$t.05.

(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba seusti spravniho
deliktu tim, Ze

a) porusi zékaz nabizet, slibovat nebo poskytdagt nebo jiny
prosgch podle § 5b odst. 4,

b) poskytuje bezplatpohoséni a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5,
c) vyZaduje neboipima v souvislosti s reklamou humannichilgch
pripravka vyhody, které jsou zakazané podle 8§ 5b odst. 4 kedré
jsou v rozporu s 8 5b odst. 5, nebo

d) porusi zdkaz sponzorovani podle § 3.

(5) Za spravni delikt podle odstavce 1 se ulokupm

a) do 500 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. a)

b) do 2 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. b)
c), ), ), 9), h), i), ]), k), ), m), n), o), p) nebo r),

c¢) do 5 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. d)
nebo s).



(6) Za spravni delikt podle odstavce 2 se ulokupm
a) do 500 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. a)

b) do 2 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. b)
e), f), g) nebo h),

c) do 5 000 000 & jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. c)
nebo d).

(7) Za spravni delikt podle odstavce 3 se ulokupm

a) do 2 000 000 & jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. a)
b), e), f) nebo g),

b) do 5 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. c)
nebo d).

(8) Za spravni delikt podle odstavce 4 se ulokupm

a) do 1 000 000 & jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a)
nebo b),

b) do 100 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c)
c¢) do 2 000 000 K jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d)

(9) Za spravni delikty podle odstadvt aZz 4 Ize ulozit pokutu do 5 000
K¢ v blokovémiizeni, je-li poruSeni povinnosti spoletdigjistno,

nest&i domluva a obviény ze spravniho deliktu je ochoten pokutu
zaplatit. Proti ulozeni pokuty v blokovéiizeni se nelze odvolat.
Powieny pracovnik organu dozoru je oprénmuloZenou pokutu vybrat. K
jejimu uloZeni a vybrani pouzije blinkkterych se pouziva pro ukladani
a vybirani pokut v blokovéitizeni o pestupcich.

§ 8b

Spol&na ustanoveni

(1) Pravnické osoba za spravni delikt neodpoyéddlize prokaze, Ze
vynaloZila veSkeré usili, které bylo mozno pozatpaby poruseni
pravni povinnosti zabranila.

(2) Fi uréeni vynery pokuty pravnické osabse gihlédne k zavaznosti
spravniho deliktu, zejména ketgobu jeho spachani a jeho nasledla

k okolnostem, za nichzZ byl spachan.

(3) Odpo¥dnost pravnické osoby za spravni delikt zanikdlifes
spravni organ odm nezahdjikizeni do do 2 let ode dne, kdy sedon



dozwdél, nejpozdji vSak do 5 let ode dne, kdy byl spachan.

(4) Spravni delikty podle tohoto zéakona v prvniompsi projednavaji
organy dozoru podle svégobnosti stanovené v § 7.

(5) Na odpowdnost za jednani, kmuz doSlo fi podnikani fyzicke
osoby”34) nebo vifmé souvislosti s nim, se vztahuji ustanoveni zakon
0 odpowdnosti a postihu pravnické osoby.

(6) Pokuta uloZzena organem dozoru podle § 7 ddsism. a) az f) je
piijmem statniho rozpwu. Pokuta uloZena organem dozoru podle § 7
odst. 1 pism. g) jeffpmem rozpeétu kraje. Pokutu, ktera jeipmem
statniho rozpétu, vybird organ dozoru, ktery ji ulozil. Pokutueka

je piijmem rozpdtu kraje, vybira a vymahaiglusny krajsky tad, s
vyjimkou blokovych pokut, které vybir&iglusny krajsky Zivnostensky
trad.

§ 8c

(1) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedenych vagigt. 1 pism. b),

c), d), e), f) a g) vydanych podle § 7c, 7d, &dZ® podat ve lite

15 dni ode dne oznameni rozhodnuti odvolani*36). Odvaardodava u
spravniho organu, ktery napadené rozhodnuti vydal.

(2) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedeného wog8st. 1 pism. a)
vydanému podle § 7c, 7d, 8 a 8a nelze podat odidtdani spravni
Zaloby”37) proti rozhodnuti organu dozoru uvedenéB 7 odst. 1 pism.
a) o uloZeni pokuty za spravni delikt ma odkladéinek.
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Zawretna ustanoveni
Zrusuji se:

1. 8 4 odst. 1 pism. g) a § 4 odst. 3 pism. bpzak 37/1989 Sb., o
ochrar pred alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

2. 8 20 zakona. 634/1992 Sb., o ochraspotebitele, ve zéni zdkona
¢. 217/1993 Sb.

3. 8 5 odst. 2 zadkona 273/1993 Sh., ogkterych podminkach vyroby,
Siteni a archivovani audiovizudlnichldo zmén¢ a doplrni nekterych
zakori a rekterych dalSich fedpisi.

4.86 a8 7odst. 3a5 zakana&03/1993 Sb., o zruSeni statniho
tabakového monopolu a o ofmtich s tim souvisejicich; v 8 7 odst. 4
se vypousiji slova "nebo v § 6".

CLn



Zakong. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a tehéro
vysilani, ve zéni zakona'. 597/1992 Sb., zakorzeské narodni rady
36/1993 Sbh. a zakorga 253/1994 Sh., sedni a dopiuje takto:

1.V 8 6 odst. 1 se vypoudfitpismena c) a d). Dosavadni pismena e) a
f) se ozndauji jako pismena c) a d).

2.V 8§ 6 odst. 2 se vypoufitpismena b), c) a dxetrg poznamek pod
carou¢. 3) a 4). Dosavadni pismeno e) se omjgjako pismeno b).

3. Vklada se novy § 6a, ktergetns nadpisu a pozndmek podrouc. 3)
a 4) zni:

"8 6a
Zatazovani reklam do padi

(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistiby reklamy byly
za‘azeny mezi jednotlivé pady s vyjimkou ptadi sloZzenych ze
samostatnych, v ramci jednotlivéhoradu obsahavucelenych a
odctlitelnych ¢asti nebo sportovnichignosi a prenosi z akci a
predstaveni, které obsahufiegtavky, a s vyjimkou audiovizuélnich
pao‘adi podle odstavce 2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilani jsoommnni zajistit, aby
pri vysilani audiovizualnich gadi byly reklamy z#azeny:

a) @i vysilani filmového dila nebo dila vyjéehého podobnym
zpasobem,”3) jen pokud trv&etné zatazené reklamy déle nez 45 minut,
ne vice nez jednowtbem kazdého dovrSeného 45minutovéasového
useku; dalSiigruseni je fipustné, jestlize trvani takového filmu

véetng reklamy je nejméno 20 minut delSi nez dwavice dovrSenych
45minutovychiasovych usek mezi déma po sob jdoucimi geruSenimi
musi uplynout nejmén20 minut,

b) pi vysilani ostatnich audiovizualnichifad s vyjimkou ustanoveni
odstavce 3, jen trva-li pad Ketre zatazené reklamy déle nez 30 minut

a ne vice nez jednou viehu kazdého dovrSeného 30minutovéasovéeho
Useku; mezi d¥ma po sob jdoucimi geruSenimi musi uplynout nejmeR0
minut.

(3) PreruSovani ptadi zpravodajskych, nabozenskych agmh pro diti
reklamou neni povoleno.

(4) Prava chréma autorskym zakonem”™4jstavaji nedatena.

3) § 6 zakon&. 35/1965 Sh., o dilech literarnicgdeckych a
umeleckych (autorsky zakon), ve &m zakona. 89/1990 Sb.



4) Zakon¢. 35/1965 Sb., ve 2ni pozdjSich gedpigi.".
4.V § 8 pism. d) se vypoufitslova v zavorce.

CLn

Tento zakon nabyv&iinnosti dnem 1. dubna 1995.
Uhde v.r.

Havel v. r.

Klaus v. r.

Vybrana ustanoveni novel

CL.IIl zakonag. 138/2002 Sb.

Pfechodna ustanoveni

1. Rizeni zahajenaipde dnem nabyticinnosti tohoto zakona se dokan
podle dosavadnich pravnictedpisi.

2. Reklama vytviena nebo g&na na zaklagdsmluv uzavenych gede dnem
nabyti &innosti tohoto zakona se posuzuje po dobu 2 letdogenabyti
(cinnosti tohoto zakona podle dosavadni pravni Upravy

CI.IIl z&kona¢. 217/2004 Sb.

Rizeni o uloZeni pokut zahajengege dnem nabyticinnosti tohoto
zakona se doka@hpodle dosavadnich pravnicteppigi.

CL.II zAkona¢. 25/2006 Sb.
Prechodné& ustanoveni

1. Rizeni zahajenaipde dnem nabyticinnosti tohoto zakona se dokan
podle dosavadnich pravnictedpisi, neni-li v bod 2 stanoveno jinak.

2.Rizeni za poruseni povinnosti stanovenych v § 5orzak 40/1995
Sh., ve zini pozajSich gedpid, ktera nebyla ukafena pede dnem
nabyti &innosti tohoto zakona, se zastavuji.

CI. Il zdkonag. 109/2007 Sb.

1. Reklama, s vyjimkou reklamy na tabakoveé vyrghkgvorena nebo
Sikena na zakladsmluv uzavenych pede dnem 26. ledna 2006 se
posuzuje do 26. ledna 2009 podle zak&an&0/1995 Sb., ve 2ni
inném do dne nabyti¢innosti zakon&. 25/2006 Sb.



2. Reklama na tabakové vyrobky vytena nebo &na na zékladsmluv
uzavenych gede dnem 26. ledna 2006 se posuzuje podle z&kona
40/1995 Sh., ve Zni (Cinném ode dne nabyttinnosti tohoto zakona.

1) Sn¥rnice Rady 84/450/EHS ze dne 10:iZB984 o sblizovani pravnich
a spravnich igdpigi ¢lenskych stét tykajicich se klamavé reklamy, ve
zreéni snernice Evropského parlamentu a Rady 97/55/ES zédifima
1997, kterou se émi snernice 84/450/EHS o klamavé reklarak, aby
zahrnovala srovnavaci reklamu.

Smernice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES eeldnkétna 2006

o nekalych obchodnich praktikactvspotebiteli na vnitnim trhu a o

zmené smernice Rady 84/450/EHS, smmice Evropského parlamentu a Rady
97/7/ES a 2002/65/ES aifeeni Evropského parlamentu a Rady (ES)
2006/2004 (swrnice o nekalych obchodnich praktikach) (Text snarmem

pro EHP).

Cl. 7, 8 a 9 srérnice Komise 91/321/EHS ze dne 14¢taa 1991 o
patateini a pokréovaci kojenecké vyziy ve zréni snernice Komise
1999/50/ES ze dne 25.#wma 1999, kterou sedni snmernice 91/321/EHS o
pocateeni a pokrgovaci kojenecké vyziv(Text s vyznamem pro EHP),
smernice Komise 2003/14/ES ze dne 10. unora 2003pktee nini
smernice 91/321/EHS o gateini a pokr&ovaci kojenecké vyziv(Text s
vyznamem pro EHP) a siimice 96/4/ES, kterou sedmi snernice
91/321/EHS.

Cl. 2 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES ee2fn
brezna 2000 o sblizovani pravnictegpigi ¢lenskych stat tykajicich

se 0zn&ovani potravin, jejich nabizeni k prodeji a reklamg zréni
smeérnice Komise 2001/101/ES ze dne 26. listopadu 2R@tou se réni
smernice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ESibaskdini pravnich
predpidi ¢lenskych stat tykajicich se oznmvani potravin, jejich
nabizeni k prodeji a reklamy a &mice Komise 2002/67/ES z 18.
cervence 2002 o ozdavani potravin obsahujicich chinin a potravin
obsahujicich kofein (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 2, 3, 4, 5 a 10 s#mice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze
dne 26. k¥tna 2003 o sblizovani pravnich a spravnitddpisi

¢lenskych stét tykajicich se reklamy na tabakové vyrobky a spostzd
souvisejiciho s tabakovymi vyrobky (Text s vyznam@o EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 &mice Evropského parlamentu a Rady
2001/83/ES ze dne 6. listopadu 2001 o kodexu 8po#tvi tykajicim se
humannich l[&vych pripravki, ve zreéni snérnice Evropského parlamentu a
Rady 2002/98/ES ze dne 27. ledna 2003, kterotased standardy

kvality a bezpeénost pro sbr, testovani, zpracovani, skladovani a
distribuce slozek lidské krve aémi smérnice 2001/83/ES a stmice

Komise 2003/63/ES ze dne 2&rvna 2003, kterou sedmi snernice
Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kodewle&nstvi tykajicim
se humannich é&vych pripravki (Text s vyznamem pro EHP)XhA 64 a



100 smérnice Evropskéeho parlamentu a Rady 2004/27/ES eednliezna
2004, ktera rni smérnici 2001/83/ES o kodexu Spoknstvi tykajicim se
huménnich l&vych pripravki (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 sn#rnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES eedn
listopadu 2001 o kodexu Spoéémstvi tykajicim se veterinarnich

l&civych pripravki, ve zréni smérnice Evropského parlamentu a Rady
2004/28/ES ze dne 3lidzna 2004, kterou seémi snernice 2001/82/ES o
kodexu Spoléenstvi tykajicim se veterinarnicligych piipravka (Text

s vyznamem pro EHP).

Cl. 6 sne¥rnice Rady 89/398/EHS o sblizovani pravnitedpisi clenskych
stéfi tykajicich se potravin genych pro zvIastni vyzivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. c) stmice Rady 80/777/EHS ze dnesgrvence 1980
o sbhlizovani pravnichipdpigi ¢lenskych stat tykajicich se vyuzivani
a prodeje firodnich mineralnich vod.

Cl. 69,¢l. 94 odst. 2 &l. 100 snérnice Evropského parlamentu a Rady
2004/27/ES ze dne 3lidzna 2004, kterou seémi snernice 2001/83/ES o
kodexu Spol&enstvi tykajicim se humannickiych pripravka (Text s
vyznamem pro EHP).

Smernice Evropského Parlamentu a Rady 2008/122/E$haac
spotebitele ve vztahu k&kterym aspekim smluv o déasném uzivani
ubytovaciho zazeni (timeshare), o dlouhodobych rekirdiah
produktech, o dalSim prodeji a o v§m.

1a) 8§ 1 zakona. 137/1995 Sh., o ochrannych zndmkach.

2) § 3 pism. a) zakorta 46/2000 Sb., o pravech a povinnosteith p
vydavani periodického tisku a o 2nd nékterych dalSich zakdn(tiskovy
zakon).

3) 8§ 1 zdkona&. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

3a) Zakorx. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a tahého
vysilani a o ziené dalSich zakoi, ve zréni pozajSich gedpidi.

3b) Zzakorg. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich Skstka bach
na vyzadani a o z¢n¢ nékterych zakon (zakon o audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani).

4) 8 1 odst. 1 pism. c) zakotia273/1993 Sb., ogkterych podminkach
vyroby, Sfeni a archivovani audiovizuélnichldo zmen¢ a doplreni
n¢kterych zakon a rekterych dalSich fedpisi.

5) Zakorg. 634/1992 Sb., o ochraspotebitele, ve zéni pozdjSich
predpigi.



5a) § 7 zakonda. 480/2004 Sbh., ogkterych sluzbach inforngai
spole&nosti a o zrain¢ nekterych zakon (zakon o gkterych sluzbach
informa:ni spolénosti).

5b) § 71 odst. 2 zakora50/1976 Sb., o tzemnim planovani a stavebnim
fadu (stavebni zakon), veé&m zakona:. 83/1998 Sb.

5c) 8§ 11 odst. 1 zakora 128/2000 Sh., o obcich (obectizeni), ve
zreéni zakona:. 313/2002 Sb.

8 44 odst. 2 zdkona 131/2000 Sb., o hlavnimdasts Praze, ve zini
zakonas. 320/2002 Sbh.

6) § 50a odst. 1 zakoa513/1991 Sb., ve 2ni zakona:. 370/2000
Sb.

7) 8 50a odst. 2 a 3 zdkotieb13/1991 Sh., ve Zni pozajSich
predpigi.

8) Zakon¢. 20/1966 Sb., o @éo zdravi lidu, ve zéni pozdjSich
predpigi.

Z&kon¢. 160/1992 Sh., o zdravotnigdé nestéatnich zdravotnickych
zaizenich, ve zéni pozdjSich gedpisi.

Zakong. 79/1997 Sh., o t&vech a o zmanach a dopléni nekterych
souvisejicich zakan ve zréni pozdjSich edpisi.

9) § 2 odst. 1 pism. b) zakotia634/1992 Sb., o ochraspotebitele.

10) 8§ 2 pism. v) zakona 110/1997 Sb., o potravinach a tabdkovych
vyrobcich a o zné a doplrni nekterych souvisejicich zakénve zreni
zakona. 306/2000 Sb.

10a) § 2 pism. a) zakoka480/2004 Sb., ogkterych sluzbach
informani spol€nosti a o zriné nekterych zakon (zakon o gkterych
sluzbach informéni spol&nosti).

12) 8§ 1 odst. 2 zakorta 37/1989 Sb., o ochramred alkoholismem a
jinymi toxikomaniemi.

13) Zakore. 79/1997 Sb., ve Zni pozdjSich gedpisi.

Vyhlaskac. 473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnosti istregi,
jejich zn&énéach, prodlouzeni, dovani zgisobu vydeje l&vého
pripravku, o zgsobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoudiictki

|&Civého gripravku a zpisob a rozsah oznameni o pouziti
neregistrovanéhod&ého gipravku.

14) Zakorg. 79/1997 Sb., ve Zni pozdjSich gedpisi.



15) 8§ 2 odst. 13 zakora 79/1997 Sb.
15a) § 24a zakona 79/1997 Sb., ve 2ni zakona. 129/2003 Sb.
15b) § 26¢ a 26d zakowa79/1997 Sb., ve 2Zni zakona. 129/2003 Sb.

Vyhlaskac. 288/2004 Sb., kterou se stanovi podrobnosti istregi
lécivych pripravki, jejich znménach, prodlouzeni, klasifikacidéych
pripravka pro vydej, pevodu registrace, vydavani povoleni pro sdaly
dovoz, pedkladani a navrhovani specifickyckidénych prograrins
vyuzitim neregistrovanych humannickilg/ch pripravki, o zpisobu
oznamovani a vyhodnocovani nezadoucithkii 1é¢iveho gipravku,
véetné nalezitosti periodicky aktualizovanych zprav ofmnosti, a
zpasob a rozsah ozndmeni o pouZziti neregistrovanéh@h®d Fipravku
(registr&ni vyhlaska o l&vych pripravcich).

16) 8§ 2 pism. a) zakorga167/1998 Sb., o navykovych latkach a cimén
nékterych dalSich zakdn

17) 8 652 zakon& 513/1991 Sb., ve 2Zni zdkona:. 370/2000 Sb.

17a) § 52a odst. 1 pism. a) zakén@9/1997 Sb., ve 2ni zakona’.
129/2003 Sb.

17b) § 27 a 28 zakorga 285/2002 Sbh., o darovani, adéch, a
transplantacich tkani a orgéa o zngn¢ nékterych zakon
(transplanteni zakon).

21a) Ndizeni Evropského parlamentu a Rady (ES)924/2006.

22) 8 2 pism. a) zakorta110/1997 Sb., ve Zni zakona. 306/2000
Sh.

23) Vyhlaskas. 54/2004 Sb., o potravinachcenych pro zvlastni vyzivu
a zpisobu jejich pouziti.

23a)Cl. 9 odst. 2 pism. ¢) sfmice Rady 80/777/EHS ze dne®rvence
1980 o shlizovani pravnichgapisi ¢lenskych stét tykajicich se
vyuzivani a prodejeifrodnich mineralnich vod.

23Db) 8§ 2 pism. j) zdkorta 110/1997 Sb., ve 2ni pozdjSich Fedpisi.
24) 8 4 odst. 1 pism. c) vyhlasky23/2001 Sb.

25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky23/2001 Sb.

26) 8 6 zakona. 110/1997 Sb., ve Zni poz&jSich gedpisi.

§ 6 vyhlaskye. 23/2001 Sb.



26a) Zakort. 326/2004 Sh., o rostlinoléiské péi a o znén¢ nekterych
souvisejicich zakan

26b) 8§ 58 a nasl. zakoka40/1964 Sb., alansky zakonik, ve 2mi
pozdjSich gredpidi.

27) Zakorg. 288/1995 Sb., oiglnych zbranich aiglivu (zakon o
sttelnych zbranich), ve Zni pozajSich gedpigi.

29) § 9 zdkona. 79/1997 Sb., ve Zni pozajSich gedpig.
30) § 70 zakond&. 20/1966 Sh., ve Zni pozdjSich gedpigi.
31) § 12 zakond&. 79/1997 Sh., ve ni pozdjSich gedpigi.
32) 8 10 odst. 1 pism. a) zakaha80/2004 Sb.

32a) Zakort. 570/1991 Sb., o Zivnostenskyadradech, ve zmi
pozdjSich gedpidi.

32b) Zakort. 552/1991 Sb., o statni kontrole, véainpozdjSich
predpigi.

33) Zakong. 71/1967 Sh., o spravnifizeni (spravniad), ve zgni
pozdjSich gedpidi.

33a) Ndizeni Evropského parlamentu a Rady (E)006/2004 o
spolupraci mezi vnitrostatnimi organkiglusnymi pro vymahani
dodrzovani zakainna ochranu zajinspotebitele (n&zeni o spolupraci
v oblasti ochrany spiwbitele).

34) § 2 odst. 2 zakorta 513/1991 Sb., obchodni zakonik, veérdn
zakona. 370/2000 Sb.

36) § 81 a nasl. zakoka500/2004 Sb., spraviad, ve zani
pozdjSich gedpigi.

37) Zakonrg. 150/2002 Sh., soudid spravni, ve 2mi pozajSich
prepigi.



