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Nova doba, nové produkty, nova reklama

. Heated tobacco products (HTP)
. Heat-not-burn (HNB)

. Elektronické zarizeni produkujici aerosol zahrivanim
specialné upraveného tabaku za teploty 250 - 350 °C

. Vysledny aerosol obsahuje také nikotin (pfipadnée prichut)



Zahfivany tabak v CR

- Vroce 2017 produkt 1IQOS od Philip Morris
- Zahrivani tabaku na teplotu 350 °C pomoci nahfivaci planzety

y vy

Od zari 2018 zarizeni Glo od British American Tobacco
- Zahrivani tabaku na teplotu 240 °C ve zhavici komore
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Dira v zakone: jak definovat produkty
zahrivaneho tabaku?

“Reklama na tabakoveé vyrobky a rovnéz sponzorovani, jehoz ucelem
nebo primym Ci neprimym ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou
zakazany

- na tabakové vyrobky plati vyjimka napr. na misto prodeje nebo
motoristicke souteze

- na elektronické cigarety neplati Zadna vyjimka kromé Casopisu pro
obchodniky

Zakazuje se reklama, jejimz cilem nebo primym nebo neprimym ucinkem

je propagace elektronickych cigaret a nahradnich naplni do nich, Sifena
prostrednictvim sluzeb informacni spolecnosti” (Zak. 40/1995 Sh.).



Eticke principy hovori jasné: nepropagujte
tabakoveé produkty mladym lidem

Reklama tabakovych vyrobku nesmi byt zamérena na nezletilé
osoby a nabadat je ke koureni, ani nebude znazornovat vyjevy,
které by mohly tyto osoby zviast pritahovat.

V reklame na tabakové vyrobky nesmi vystupovat nezletile
osoby, ale pouze osoby, které j[sou nebo se zdaji byt starsi 25
let. (Kodex reklamy (Rada pro reklamu, 2013)



Propagace zahrivanéeho tabaku odporuje |
vnitrnim kodexum firem

- naSe vyrobky budeme na trhu nabizet pouze dospélym
kurakum

- naSim spotrebitelum by mélo byt vzdy zcela zrejmeé, ze
nase reklama je reklamou tabakoveé spolecnosti a ze
jejim ucelem je prode] nasich tabakovych znacek
(British American Tobacco, 2019)

- “uz nebudeme platit influencery“ (Philip Morris, kvéten
2019)



Jak propagovat produkty mladym lidem?

. Mladi lidé (generace Z, do 23 let) nesledu;ji tolik tradiCni
media, nejvice Casu travi na socialnich médiich (Instagram,
Youtube, Facebook, Tik Tok ad.)

. Je dulezité zaradit produkty do aspirativniho zivotniho stylu
jejich nazorovych vudcu a role modelu

. Reklama musi byt vizualné pritazliva
. Musi pusobit autenticky, ne jako ,reklama“

. Reklama na tabak nemuze byt oznacena, protoze socialni
media ji ve svych podminkach zakazuji a doslo by K jejimu
stazeni
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Zdroj: Keyhole, Real Time Tracker, data z Campaign for
Tobacco-Free Kids, 2019



Devitka nejvétsich svetovych 1Q0S influencerti

Zdroj: Keyhole, Real Time Tracker, data z Campaign for Tobacco-Free Kids, 2019
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JAPAN MAY 11, 2019 / 3:59 AM /5§ MONTHS ACO

Exclusive: Philip Morris suspends social
media campaign after Reuters exposes
young 'influencers'

Chris Kirkham 13 MIN READ & ¥

(Reuters) - Cigarette maker Philip Morris International Inc has suspended a global
social media marketing campaign in response to Reuters inquiries into the company’s

use of young online personalities to sell its new “heated tobacco” device, including a

21-year-old woman in Russia.
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Dalsi marketingové nastroje, jak podporit
znacky tabakovych vyrobku

- Sponzoring kulturnich a spolecenskych akci
- Vytvareni novych mist pro setkavani — podpora komunity
- Prezentace tabakoveé spolecnosti jako odpoveédné firmy
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Logo HTP produktu
Glo vpravo nahore

Zdroj: citylight vitrina,
Praha, 22. 3. 2019
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Struéneé a kratce

. Tabakové firmy vyuzivaji socialni média ke skryté
propagaci produktu zahfivaného tabaku — nas vyzkum
prokazal nepfimé dukazy o tomto jednani

. Vyuzivaji diru v zakonech a nedostatecné vymahani
legislativy
. Reklama neni ozna€ena, spotrebitelé ji proto povazuji za

autentické doporuceni — to je zakladni manipulace a
ohrozeni ochrany spotrebitele

. Propagace neni vyslovne urcena pro kuraky, neobsahuje
povinne varovani

u u u A4 y



Socialni media slouzi jako efektivni
nastroj pro propagaci zahrivanych
tabakovych produktu a dalSich
navykovych komercnich produktu (Juul,
E-cigarety)

Podle Casopisu Ekonom (39/2019) si
koupilo produkty IQOS 226 tis. a Glo 50
tis. lidi (20% kuraku v Praze)
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